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AKki arra adja a fejét, hogy a pécsi, egyben orszagos, nagy aruhazlancok
arszinvonalat 6sszevetni szandékozik, az szinte a lehetetlenre vallalkozik.
Ugyanis annyi a valtozé tényezd, hogy azok figyelembevételével, objektiv
képet nem lehet kialakitani. Ha mégis szeretnénk tudni, mi mennyibe keril a
bevasarlokocsikban (képlink illusztracio), akkor megallapithatjuk, magus,
aki azt allitja, jol tudott jarni, a boltosok ,.karara”.

Arakrol, hivatalosan a multik vezetéitél, belathaté idén bellil felvilagositast
kapni nem lehet. Ennek nyilvan Gzleti okai vannak, ezen felesleges vitazni.
Marad az egyszer(ibb megoldas, ,alruhas”, mezei vevéként lejarni a varosi,
varosszéli kereskedelmi egységeket.

Latvanyosan azonban ott sem illik jegyzetelni, mert azt sem veszik j6 néven
az Uzemeltet6k. Mentsvarnak tehat ott a memdéria, ami azért nem a
legmegbizhatobb megoldas. Ennek ellenére, bizonyos termékcsoportok
kivalasztasa, dsszevetése utan leszlirhetbek bizonyos tapasztalatok.

JelentGsen arnyalja a kérképet, ha hozzatesszlk, bizonyos mennyisegi
mutatdkat nehéz parhuzamba allitani. Hiszen egy joghurt lehet 200, 250,
400, 450, de 500 milliliteres is. Erre valaszként, persze kbtelezben ki kell irni
a vasarlok erdekében, az 1000 ml-es arat is, amit nem mulasztanak el a
cégek. Csakhogy, azok olyan apré szamok, amiket nehéz latni.
Természetesen nem lehetetlen a dolog, csakhogy, ha valaki legalabb tiz
terméket szeretne hazavinni, akkor mar ésszezavarodik. Ki van ez talalva!
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Figyelembe kell venni a mindenkori a&rengedményeket, az igynevezett
markatermekeket is. Ez utobbit ugy kell elképzelni, miszerint egy-egy gyarté
sajat néven, illetve az aruhazlanc szamara is készit hasonlo tejet. EIGbbi
dragabb, utébbi olcsébb, bar gyakran rosszabb mindségliként ismert. Am a
tapasztalat azt mutatja, néha bizony ugyanaz van a dobozban, pusztan
diszkrét vakitas, megtévesztés zajlik. De ezt lehetetlen lenne bizonyitani.
Viszont mindenki dénthet, pénztarcdjanak, fogyasztéi szokdsainak
megfeleléen. Elvileg lehet, ugyanazt veszi meg, eltérd désszegért. Mégis,
akad ebben szakmai taktika. Ha a markatermék silanyabb, akkor esetleg
meégis inkabb az eredetit, ismertet viszik haza. De a szegényebbek sem
maradnak hoppon, hiszen jut nekik béven mondjuk kakao.

Nem tulzas kijelenteni, ha valaki nem céliranyosan, csupan egy-két olcsé
portékat szeretne megszerezni, az szinte ugyanugy fog jarni. Ennek
ellenére, mindenki tudni véli, melyik helyen kedvez6bb az arszinvonal. De
ehhez még hozza lehet csapni két-négy buszjegyet, esetleg egy liter
Uzemanyagot, parkolasi dijat, mondjuk a belvarosban. Meg az elt6ltétt idét.
Aztan, lassan csak-csak kiegyenlitddik a méreg. Mert az kizart, hogy a
konkurensek ne lessék egymas szakmai mozdulatait, a piacon

A kicsik is kovetik a nagyokat

Létezik Pécsett egy olyan ABC, ami legalabb negyven éve mikdédik, igaz,
valtott nevekkel. Annak t6szomszédsagaban all eqy zbldséges stand,
szintén évtizednél régebben. Az ottani elado — név nélkul — elarulta, bizony
folyamatosan szemlézik a nagyobb testvér arpolitikajat. Aztan ahhoz,
rugalmasan alkalmazkodnak. Szamukra akkor nagy a gond, ha valamit a
hozzajuk képesti orias nagyon nagy arengedmeénnyel kinal. Akkor
kénytelenek lépni, am amugy, allitlag jol megvannak egymas arnyékaban.
Ebbdl szintén Kitlinhetnek bizonyos hasonldsagok.

2/2



